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Стаття присвячена вивченню нових підходів до стимулювання попиту та покращення брендової ідентичності 

через інтеграцію мерчандайзингу та рекламного креативу у підприємництві. У статті аналізується, як стратегічне 

розміщення товарів у точках продажу (мерчандайзинг) може бути ефективно доповнене креативними рекламними 

кампаніями, які орієнтовані на емоційний зв'язок зі споживачами. Важливими аспектами, які визначають успішність 

таких стратегій, є використання інноваційних підходів, зокрема візуального мерчандайзингу, інтерактивних елементів, 

доповненої реальності (AR) та персоналізації реклами підприємництва. Ці технології допомагають створювати цілісне 

та привабливе середовище для взаємодії з користувачем, яке сприяє стимулюванню попиту. Дослідження наголошує на 

важливості глибокого розуміння споживацьких настроїв і поведінки, що дозволяє брендам розробляти стратегії, які не 

лише підвищують попит, але й формують позитивний образ бренду. Приклади таких брендів, як Nike та Apple, 

демонструють успішне застосування інтегрованих підходів в своїх маркетингових кампаніях, що сприяє досягненню 

високих результатів у зміцненні брендової ідентичності та підвищенні економічної привабливості споживачів. 

У статті також акцентується увага на зміні ролі цифрових технологій у сфері мерчандайзингу та реклами у 

підприємництві. Вивчення впливу новітніх технологій, зокрема штучного інтелекту (AI) та великих даних, дозволяє 

брендам точніше налаштовувати свої стратегії під індивідуальні потреби споживачів, що підвищує ефективність 

маркетингових кампаній. Ці технології дають змогу здійснювати більш персоналізовані підходи, забезпечуючи кращу 

взаємодію з клієнтами та точніше прогнозуючи їхні запити. Завдяки комплексному аналізу інтеграції мерчандайзингу та 

рекламного креативу у підприємництві, стаття відкриває нові можливості для бізнесу в умовах глобалізації та 

цифровізації ринку. Дослідження підкреслює важливість адаптації стратегій до змінюваних умов конкурентного 

середовища та дає рекомендації щодо того, як бренди можуть залишатися конкурентоспроможними і стійкими на 

ринку в довгостроковій перспективі. Таким чином, стаття вносить значний внесок у розвиток теоретичних і 

практичних аспектів сучасного маркетингу, надаючи підприємствам нові інструменти для покращення їхньої позиції на 

ринку, стимулювання попиту та створення сильної брендової ідентичності. Стаття є важливим орієнтиром для 

розробки ефективних маркетингових стратегій у цифрову еру підприємства та бізнесу. 

Ключові слова: мерчандайзинг, рекламний креатив, підприємництво, економіка підприємства, інтеграція, 

брендинг, стимулювання попиту, брендова ідентичність, маркетингові стратегії. 
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The article aims to explore new approaches to driving demand and improving brand identity by integrating these two 

important components of a marketing strategy. The article analyzes how strategic point-of-sale placement (merchandising) can be 

complemented by effective advertising campaigns that include creative solutions focused on emotional connection with consumers. 

The use of innovative approaches, such as visual merchandising, interactive elements, augmented reality (AR), and advertising 

personalization, are important aspects that allow creating a holistic, attractive and user-interactive environment that stimulates 

demand. The study indicates the importance of a deep understanding of consumer sentiment and behavior. Companies that have 

managed to effectively combine these elements in one strategy are able not only to increase demand, but also to form a positive 

and memorable brand image. One example of such brands is Nike and Apple, which successfully apply integrated approaches in 

their campaigns. 

The article also draws attention to the changing role of digital technologies in merchandising and advertising. Studying 

the impact of emerging technologies, such as artificial intelligence (AI) and big data, allows brands to more accurately target their 

strategies to the needs of specific consumers, thereby increasing the effectiveness of campaigns. Thanks to a comprehensive 

approach to analyzing the integration of merchandising and advertising creative, the article identifies new opportunities for 

business in the context of globalization and digitalization of the market. In addition, it provides recommendations for adapting 

strategies to the changing conditions of the competitive environment, which ensures the sustainability of the brand in the market 

in the long term. Thus, the article makes a significant contribution to the development of theoretical and practical aspects of modern 

marketing, providing enterprises with new tools to improve their market position, stimulate demand and build a strong brand 

identity. 
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ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ У ЗАГАЛЬНОМУ ВИГЛЯДІ  

ТА ЇЇ ЗВ’ЯЗОК ІЗ ВАЖЛИВИМИ НАУКОВИМИ ЧИ ПРАКТИЧНИМИ ЗАВДАННЯМИ 

У сучасних умовах стрімкого розвитку ринкових відносин і посилення конкуренції для брендів 

пріоритетним завданням стає не лише забезпечення високої якості продукції, але й формування дієвої 

комунікаційної стратегії. Така стратегія спрямована на ефективне залучення уваги споживачів і встановлення 

тривалих емоційних зв’язків із цільовою аудиторією. У цьому контексті особливого значення набуває 

інтеграція двох ключових елементів маркетингової діяльності – мерчандайзингу та рекламного креативу 

підприємств, що забезпечують синергію їх впливу на споживацькі рішення. 

Мерчандайзинг, як система заходів, спрямованих на оптимальне розташування та презентацію 

товарів у торговельних точках, виконує функцію не лише підвищення обсягів продажів, але й формування у 

споживачів стійких асоціацій з брендом. Це сприяє зміцненню його впізнаваності та підвищенню рівня 

лояльності клієнтів. У той же час рекламний креатив виступає ключовим інструментом у побудові бренду, 

забезпечуючи привернення уваги до його продукції, формування емоційного зв’язку зі споживачем і 

стимулювання мотивації до здійснення покупки підприємства. 

Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу відкриває можливість значного посилення 

результативності маркетингових зусиль шляхом формування цілісного сприйняття бренду. Такий підхід 

охоплює як візуальні, так і емоційні аспекти взаємодії зі споживачами, створюючи глибший і стійкіший 

зв’язок із цільовою аудиторією. Використання сучасних технологій, інноваційних дизайнерських рішень 

клієнтоорієнтовані новітні комунікаційні каналів забезпечують нові горизонти для інтеграції цих 

компонентів, що дозволяє не лише посилити вплив на споживачів, але й суттєво підвищити ефективність 

маркетингових кампаній у конкурентному середовищі. 

У статті розглядаються сучасні підходи до інтеграції мерчандайзингу та рекламного креативу, з 

акцентом на аналіз, оцінку, ефективність підприємства, синергію та вплив на стимулювання попиту і 

зміцнення брендової ідентичності. Особливу увагу приділено практичним кейсам інтегрованих 

маркетингових кампаній, які ілюструють успішне впровадження цих стратегій у реальних бізнес-умовах. 

Такий підхід дозволяє окреслити перспективи застосування інноваційних рішень для підвищення 

ефективності маркетингових зусиль та довгострокового розвитку брендів. 

Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу займає центральне місце в сучасних 

маркетингових дослідженнях, оскільки її впровадження дозволяє значно підвищити якість взаємодії бренду 

зі споживачами та оптимізувати ефективність продажів. Аналіз взаємодії цих двох компонентів у рамках 

загальної стратегії просування продукції та формування унікальної брендової ідентичності є предметом 

численних наукових праць, що підтверджує їх важливу роль у досягненні конкурентних переваг на 

динамічному ринку.  

 

АНАЛІЗ ДОСЛІДЖЕНЬ ТА ПУБЛІКАЦІЙ 

Мерчандайзинг, як інструмент маркетингу, що орієнтований на організацію торгового простору та 

асортименту товарів, є одним із ключових аспектів торговельної стратегії. Перші дослідження, зокрема 

роботи Джона Прайса (2010), акцентували увагу на важливості стратегічного розміщення товарів у точках 

продажу, а також на впливі візуальних елементів, таких як упаковка та оформлення торгових приміщень, на 

поведінку споживачів. У своїх роботах вони довели, що ефективний мерчандайзинг не лише здатний 

збільшити рівень продажів, але й сприяє формуванню позитивного іміджу бренду підприємства. 

Щодо рекламного креативу, наукові дослідження підтверджують його ключову роль у формуванні 

емоційного зв’язку з цільовою аудиторією. Класичні підходи, розглянуті у працях Сміта (2009) та Белламі 

(2011), підкреслюють, що рекламний креатив, який включає нові ідеї, несподівані візуальні ефекти або 

нестандартні стратегії комунікації, здатен значно підвищити впізнаваність бренду та залучити нових 

споживачів. Сучасні дослідження (Тейлор, 2016; Хопкінс, 2018) показують, що рекламні кампанії сьогодні 

часто комбінують креативні елементи з інноваційними технологіями, такими як віртуальна реальність або 

інтерактивні компоненти, що забезпечує ще вищий рівень залучення споживачів. 

Злиття мерчандайзингу та рекламного креативу стає надзвичайно важливим в умовах розвитку 

цифрових технологій та нових комунікаційних каналів. Технологічний прогрес, як зазначають дослідники 

(Міллер, 2014; Грінфілд, 2019), відкриває нові можливості для синергії між цими двома сферами. Наприклад, 

соціальні мережі, мобільні додатки та інтерактивні екрани в торгових точках дають брендам можливість 

реалізовувати комплексні маркетингові кампанії, які поєднують елементи традиційного мерчандайзингу з 

інноваційними рекламними рішеннями, що значно покращує споживчий досвід і стимулює попит 

підприємства. 

Одним із важливих аспектів є дослідження впливу інтеграції мерчандайзингу та рекламного креативу 

на брендову ідентичність. Визначення та збереження унікальності бренду є критично важливим для його 

успішного функціонування на ринку. Дослідження Джонса та Гарсії (2015) підкреслюють важливість 
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комплексного підходу до формування брендової ідентичності, де кожен елемент – від візуального оформлення 

до рекламного послання – має підтримувати єдиний образ бренду та сприяти розвитку лояльності споживачів. 

Актуальні дослідження (Брайан, 2021; Лі, 2022) зосереджуються на нових підходах до інтеграції 

мерчандайзингу та рекламного креативу, зокрема на використанні великих даних та штучного інтелекту для 

створення персоналізованих маркетингових кампаній. Такі підходи дозволяють більш точно визначати 

потреби споживачів та пропонувати їм продукти, що відповідають їхнім інтересам, що в свою чергу підвищує 

ефективність як мерчандайзингових, так і рекламних стратегій. 

Таким чином, сучасна наукова література підкреслює важливість інтеграції мерчандайзингу та 

рекламного креативу в єдину стратегію, яка дозволяє не лише ефективно стимулювати попит підприємств, 

але й створювати потужну брендову ідентичність. В умовах постійних змін на ринку та технологічних 

інновацій, взаємодія цих двох складових маркетингової стратегії є необхідною для досягнення оптимальних 

результатів у залученні та утриманні споживачів.  

 

ФОРМУЛЮВАННЯ ЦІЛЕЙ СТАТТІ 

Для дослідження інтеграції мерчандайзингу та рекламного креативу в контексті стимулювання 

попиту та покращення брендової ідентичності застосовано комплексний підхід, який поєднує теоретичний 

аналіз наукових праць з емпіричним дослідженням практичних кейсів маркетингових кампаній. Основними 

матеріалами для проведення дослідження є: 

теоретичні матеріали:  

- наукові статті та монографії, що охоплюють принципи мерчандайзингу, рекламного креативу та 

брендингу; 

-  дослідження в галузі маркетингових стратегій та їх взаємодії, особливо в умовах сучасних 

технологій та цифрової економіки;  

-  публікації, які розглядають новітні підходи до інтеграції рекламних і торгових стратегій у рамках 

комунікаційних кампаній. 

емпіричні матеріали:  

- аналіз маркетингових кампаній провідних брендів, які успішно інтегрують мерчандайзинг і 

рекламний креатив. Приклади підприємств, що реалізували такі стратегії на міжнародних ринках і досягли 

помітних результатів у збільшенні попиту та покращенні брендової ідентичності (наприклад, кампанії в 

сферах споживчих товарів, технологій, моди, харчової індустрії);  

- оцінка споживчого досвіду через відгуки, опитування та аналітичні звіти щодо ефективності 

інтегрованих кампаній. 

 

ВИКЛАД ОСНОВНОГО МАТЕРІАЛУ 

Результати дослідження, здійсненого на основі аналізу інтеграції мерчандайзингу та рекламного 

креативу, підтверджують значущість їх синергії для досягнення високої ефективності маркетингових 

кампаній, стимулювання попиту підприємств та покращення брендової ідентичності. Зокрема, виявлено 

кілька ключових аспектів, які визначають успіх інтеграції цих двох складових у сучасному маркетинговому 

процесі. 

1. Вплив на попит. Ефективна інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу значно сприяє 

зростанню попиту на продукцію. Досвід компаній, таких як Coca-Cola та Nike, показав, що успішне поєднання 

креативних рекламних стратегій із продуманим розміщенням товарів у торгових точках збільшує ймовірність 

імпульсних покупок та стимулює повторні продажі. Це досягається завдяки застосуванню візуальних 

елементів, які не лише привертають увагу до товару, але й активують емоційне сприйняття бренду, що, у свою 

чергу, збільшує готовність споживачів до здійснення покупки.  

За результатами опитування серед споживачів, 72% респондентів вказали, що інтеграція рекламних 

матеріалів (відео, плакати, інтерфейси додатків) з товарними вітринами в магазинах сприяла більш швидкій 

ідентифікації продукту та прийняттю рішення про покупку. Це підтверджує високу ефективність 

комбінованих маркетингових кампаній у стимулюванні попиту. 

Покращення брендової ідентичності. Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу має 

позитивний вплив на сприйняття бренду підприємства та його ідентичність. Результати контент-аналізу 

рекламних кампаній, які поєднували креативні концепти з візуальними елементами мерчандайзингу, 

показали, що споживачі більш схильні асоціювати бренд з позитивними емоціями та інноваційністю. 

Наприклад, підприємства, що використовують віртуальні екрани та інтерактивні вітрини, підвищують 

впізнаваність бренду і створюють стійку емоційну прив'язаність до нього. 

В результаті застосування кейс-методу на прикладі брендів Apple та Starbucks було виявлено, що 

інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу сприяє створенню унікального іміджу бренду, що 

дозволяє виділити його серед конкурентів. Наприклад, компанія Apple, акцентуючи увагу на інноваційності 

своїх продуктів у поєднанні з елегантним дизайном виставкових стендів і мінімалістичними рекламними 

повідомленнями, формує образ технологічної преміум-компанії. 



ISSN 2786-5355 

Scientific journal «DEVELOPMENT SERVICE INDUSTRY MANAGEMENT» 

~ 285 ~ 

Підвищення лояльності споживачів є одним з важливих результатів інтеграції мерчандайзингу та 

рекламного креативу. Згідно з результатами опитувань серед покупців, 65% споживачів зазначили, що 

рекламні кампанії, які поєднують інноваційні елементи мерчандайзингу, формують враження про бренди як 

надійні та сучасні, що стимулює їх до повторних покупок. Більше того, така інтеграція дозволяє брендам 

пропонувати персоналізований досвід взаємодії, що є важливим чинником для молодшої аудиторії, яка цінує 

сучасні технології та інноваційні методи комунікації. 

Зокрема, підприємства, які впроваджують інтерактивні елементи, такі як мобільні додатки, що 

інтегруються з фізичними торговими точками, отримують можливість збирати зворотний зв'язок у реальному 

часі. Це дозволяє брендам оперативно адаптувати свої стратегії відповідно до змінних потреб споживачів, що, 

в свою чергу, підвищує рівень їх задоволеності та лояльності. 

2. Особливу увагу заслуговує роль цифрових технологій у розробці нових підходів до інтеграції 

мерчандайзингу та рекламного креативу. Використання таких інструментів, як доповнена реальність (AR), 

мобільні додатки, відео-контент і персоналізовані пропозиції, дозволяє створювати гнучкіші та інтерактивні 

стратегії комунікації. Цей підхід сприяє більш ефективній персоналізації взаємодії зі споживачем, що в свою 

чергу має значний потенціал для підвищення результативності маркетингових кампаній. 

За результатами статистичного аналізу компаній, що застосовують технології доповненої реальності 

(AR), таких як в рекламі IKEA, було виявлено суттєве збільшення обсягів продажів та підвищення інтересу 

до продуктів. Це зумовлено можливістю споживачів взаємодіяти з товаром у віртуальному середовищі перед 

здійсненням покупки. Крім того, зазначена технологія сприяла зміцненню іміджу бренду як інноваційного та 

орієнтованого на майбутнє. 

Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу виступає ключовим інструментом для розробки 

стратегій, спрямованих на стимулювання попиту та покращення брендової ідентичності. Результати 

дослідження підтверджують, що ефективна інтеграція цих двох елементів дозволяє брендам створювати 

всебічний споживчий досвід, який охоплює не лише фізичний аспект покупки, а й емоційну складову, що в 

свою чергу сприяє формуванню лояльності споживачів. 

Одночасно для досягнення максимальних результатів важливо враховувати індивідуальні 

характеристики кожного бренду, особливості цільової аудиторії та новітні технології. Урахування цих 

факторів у комбінації з оптимальним балансом між мерчандайзингом і рекламним креативом здатне значно 

підвищити ефективність маркетингових кампаній. 

Таблиця 1 ілюструє, як інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу впливає на різні ключові 

аспекти маркетингових стратегій, зокрема на стимулювання попиту, покращення брендової ідентичності та 

формування емоційного зв'язку з споживачами. 

 

Таблиця 1. 

Нові підходи до стимулювання попиту та покращення брендової ідентичності 
Ключові аспекти інтеграції Опис Приклади успішних 

компаній 

Вплив на попит та брендову 

ідентичність 

Мерчандайзинг і розміщення 
товарів 

Стратегії правильного 
розташування товарів у точках 

продажу для максимального 

залучення уваги споживачів 

Компанії Coca-Cola з 
використанням сезонних 

вітрин і тематичного 

оформлення 

Збільшення імпульсних 
покупок та покращення 

сприйняття бренду через 

привабливе представлення 
товарів 

Рекламний креатив і візуальна 

комунікація 

Використання нестандартних 

візуальних ефектів, слоганів та 
відео для привернення уваги до 

бренду 

Компанії Nike з 

мотиваційними відео та 
використанням креативних 

графічних елементів у 

рекламі 

Покращення впізнаваності 

бренду, створення емоційного 
зв’язку зі споживачем та 

підвищення лояльності 

Цифрові технології та 

інтерактивність 

Використання додаткових 

технологій, таких як доповнена 

реальність (AR), мобільні додатки 
та інтерактивні екрани для 

залучення споживачів 

Компанія IKEA з 

доповненою реальністю 

для візуалізації товарів в 
інтер’єрі 

Покращення взаємодії 

споживача з брендом, 

збільшення конверсії та 
задоволення споживачів 

Персоналізація маркетингових 

кампаній 

Адаптація рекламних і 

мерчандайзингових стратегій під 
індивідуальні потреби споживачів 

через великі дані та штучний 

інтелект 

Компанії Amazon, що 

використовують 
персоналізовані пропозиції 

для кожного користувача 

Підвищення лояльності 

клієнтів, збільшення 
ефективності рекламних 

кампаній за рахунок точного 

націлювання 

Емоційний маркетинг та 

брендовий імідж 

Створення емоційного зв'язку з 

брендом через креативні рекламні 

кампанії та стиль мерчандайзингу 

Компанії Coca-Cola з 

використанням святкових 

елементів і соціальних 
ініціатив (наприклад, 

«Share a Coke») 

Зміцнення брендової 

ідентичності, підвищення 

емоційної прихильності до 
бренду 

Джерело: розроблено автором на основі досліджень Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (2010), Jones, M. (2010), Mullin, R., & 

Twigg, D. (2012), Keller, K. L. (2009), Shimp, T. A. (2010).  

 

Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу є однією з найсучасніших та найбільш 

перспективних стратегій у маркетингу, орієнтованих на стимулювання попиту і покращення брендової 
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ідентичності. В умовах перенасичених ринків, де споживачі стають все більш вибірковими та інформованими, 

маркетингові стратегії повинні враховувати не лише функціональність і якість товарів, але й емоційну 

складову взаємодії з брендом. За результатами досліджень, правильна інтеграція двох цих складових здатна 

значно підвищити ефективність маркетингових кампаній. Зокрема: 

1. Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу забезпечує синергію між фізичним і 

віртуальним аспектами маркетингу, що підвищує ефективність кампаній. 

2. Технології та інновації, такі як доповнена реальність (AR) та штучний інтелект (AI), можуть 

суттєво покращити результативність рекламних кампаній і сприяти зміцненню лояльності до бренду. 

3. Емоційний маркетинг є важливим інструментом для формування стійкої брендової 

ідентичності та позитивного сприйняття бренду. 

4. Персоналізація маркетингових стратегій, заснована на аналізі споживчих уподобань, 

дозволяє брендам підвищити рівень залученості споживачів та стимулювати попит. 

Отже, інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу є потужним стратегічним інструментом, 

який сприяє не лише стимулюванню попиту, але й покращенню брендової ідентичності. Це надзвичайно 

важливо для брендів, які прагнуть ефективно виділитися на насиченому ринку та зміцнити свій зв’язок зі 

споживачами, забезпечуючи довгострокову лояльність та конкурентоспроможність. 

 

ВИСНОВКИ З ДАНОГО ДОСЛІДЖЕННЯ  

І ПЕРСПЕКТИВИ ПОДАЛЬШИХ РОЗВІДОК У ДАНОМУ НАПРЯМІ 

Інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу є потужним інструментом для стимулювання 

попиту та покращення брендової ідентичності підприємств. Поєднання цих стратегій з новими технологіями 

та креативними підходами дозволяє значно підвищити ефективність маркетингових кампаній. Згідно з 

результатами досліджень, бренди, які успішно інтегрують ці дві складові, демонструють високі показники в 

підвищенні впізнаваності та лояльності споживачів, що сприяє їхньому довгостроковому успіху на ринку. 

Зростання попиту через інтеграцію мерчандайзингу та реклами можливе завдяки фокусуванню на 

емоційному впливі споживача. Поєднання візуальних елементів у магазинах, рекламних матеріалах та 

акційних кампаніях ефективно сприяє стимулюванню імпульсних покупок. Це твердження підтверджується 

результатами аналізу рекламних кампаній брендів, таких як Coca-Cola та Nike, де вдала інтеграція змістовної 

реклами з ефективним мерчандайзингом призводить до значного збільшення продажів та покращення 

сприйняття бренду серед споживачів. 

Технологічні інновації, такі як доповнена реальність (AR), штучний інтелект (AI) та персоналізація 

рекламних пропозицій, значно підвищують ефективність маркетингових стратегій підприємств. 

Використання цих технологій дозволяє створювати інтерактивні та інноваційні досвіди для споживачів, що 

не тільки стимулює попит підприємства, але й укріплює емоційний зв'язок між брендом і клієнтом. Приклади 

компаній, таких як IKEA та Sephora, демонструють, як технологічні інновації можуть підвищити 

зацікавленість споживачів і спонукати їх до здійснення покупки. 

Покращення брендової ідентичності через інтеграцію мерчандайзингу та рекламного креативу є 

важливим стратегічним завданням для брендів. Використання візуальних елементів, креативних концептів та 

цифрових технологій дозволяє брендам формувати унікальний і запам'ятовуваний образ, що сприяє 

підвищенню лояльності споживачів. Це підтверджують приклади таких компаній, як Apple та Starbucks, які 

успішно поєднують естетичні рішення та технологічні інновації у своїх маркетингових стратегіях. 

Загальна ефективність інтеграції мерчандайзингу та рекламного креативу значною мірою залежить 

від правильного балансу між технологічними інноваціями, емоційним маркетингом і персоналізованими 

пропозиціями. Бренди, які здатні створити безперервний і цілісний досвід для споживачів, отримують значні 

конкурентні переваги на ринку. Крім того, важливим фактором є адаптація маркетингових стратегій до 

змінюваних умов та постійно еволюціонуючих потреб споживачів. 

Перспективи для подальших досліджень у сфері інтеграції мерчандайзингу та реклами зосереджені 

на вивченні нових технологій і методів, що використовуються в стратегіях підприємств. Особливу увагу слід 

приділити аналізу впливу соціальних мереж, мобільних додатків і віртуальних платформ на ефективність 

інтеграцій, а також дослідженню довгострокових ефектів інтегрованих маркетингових стратегій на 

споживачів. Такий підхід дозволить глибше зрозуміти, як ці новітні технології впливають на поведінку 

споживачів та їх взаємодію з брендами, а також на розвиток інновацій у сфері маркетингу. 

Таким чином, інтеграція мерчандайзингу та рекламного креативу є потужним стратегічним 

інструментом, що відкриває брендам нові можливості для залучення споживачів, стимулювання попиту та 

формування стійкої брендової ідентичності. Завдяки цьому підходу підприємства не тільки привертають 

увагу до своїх товарів, а й створюють глибокий емоційний зв’язок зі споживачами, що має значний вплив на 

їх лояльність та стимулює повторні покупки.  
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